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Anmelden Registrieren

Penne all' arrabiata

Mittagessen bei Sandra in Ziirich

Penne all' arrabiata wie sie meine italienische "Mama" kochte. Dazu
gibt gekochte Karotten mit Zwiebeln.
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Brunch o Mittagessen v Nachtessen " m

Mittwoch, &. September

Mittwoch, 6. September

Was jeder gerne
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Donnerstag, 7. September
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Donnerstag, 7. September

Riso venere und
Eierschwammli
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Beat
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Anmelden Registrieren

Brunch o Mittagessen v Nachtessen " m

Mittwoch, 6. September

Was jeder gerne
isst

cHr 14.60

Christine
k5 20

Mittwoch, &. September

Mediterranes
Vergniigen

cHF 23.85

Alessandra
-0

Donnerstag, 7. September

Rotes Thai-Curry mit
Poulet

cHF 21.50

@‘“ Gaby
" &5 232

Donnerstag, 7. September

Riso venere und
Eierschwammli

cHF 18.70

Beat
5 247
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Anmelden

Salatteller mit St. Galler Bratwurst

Mittagessen bei Julia in St. Gallen

™ Mo, 11. September verschiedene Salate
® 12:15 St. Galler Bratwurst 1Platz -~ 18.00
Brot

| e |
Erdbeer-Rhabarber Tiramisu

K3 Teilen W Twittern B8 E-Mail

Getrinke Mineral
Kaffee, Tee




Wie gewinnen wir Kunden
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Google
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Google-Suche Auf gut Glick!

Google.ch angeboten auf: English Frangais italiano Rumantsch

Werbeprogramme Unternehmen Uber Google Datenschutzerklarung Nutzungsbedingungen Einstellungen




Seite Benachrichtigungen

Margrit
@margritMeals
Startseite
Info
Fotos
.Gefallt mir-Angaben
Videos
‘eranstaltungen
Beitrage

Motizen

Statistiken Beitragsoptionen

i Gefilltdir v = 3 Abonniert v Mehr

r_,] Margrit
Gepostet von Tobias Ganz [21- 13. Februar um 09:39 - €

Nicht nur Blumenhandler und Chocolatiers ddrfen sich auf die
kommende Woche freuen. Auch Feinschmecker kommen auf ihre
Kosten. Geraucherte Entenbrust, Tom Kha Gai und Fisch aus dem
Vierwaldstattersee sind nur drei von vielen Delikatessen, die in den
nachsten Tagen auf Schweizer Tische gezaubert werden.

Die Mittagessen der Woche
Montag... Mehr anzeigen

2121 erreichte Personen

iy Gefalit mir ¥ Kommentieren

D Tobias Ganz, Denise Alpiger-imhof und 10 weitere Personen

Einstellungen Hilfe =

http-fmabil fm1today chi#imobilenewsidetail/277807

g =

1 Kommentar B~

e it i

Den Personen gefallen ebenfalls

LeafToRoot
Kict

fRachen

Streetfoodfestival

Gaststatte

Prini  Print Matters
Matters
r

Buchhandiung

Wurde von dieser Seite mit ,Gefallt mir® markiert

Intergeneration

I “.-'inrrlllm

Slow Food Switzerland
Shvw Fasonl02H

Silversurfers

Deutsch - English (US) - Francais (France)
ltaliana - Espafiol

-+



Beitrag bewerben X

Bewirb deinen Beitrag, um mehr Personen zu erreichen. Mehr Zielgruppe .
dazu.

», Personen, denen deine Seite gefallt [7]
Personen, denen deine Seite gefillt, und ihre Freunde [2]

Dir wird hier nach dem Posten deiner Werbeanzeige eine Vorschau . _ _ )
ber Fielgruppeneinstellungen ausgewahlte Persaonen [7]

angezeigt.
Ort Zlrich, Switzerland Bearbeiten
Conversion ) _
: Kein Pixel ausgew... =
Pixel
Maximales Er. 200.00
-
Budget * !
-
erreichie Dein Budget und deine fielgruppe entscheiden
Fersonen darlber, wie viele Mutzer dein Beitrag erreicht.
Bewirb deinen Beitrag | 2 Tage -
Dauer e
Dein Tagesbudget ist Fr. 100,00.
Konto Thorsten Scherbaum (1015386%

Bezahlung MasterCard *0121 Andern

-

% | Allgemeine Geschafisbedingungen Loschen Budget festlegen



Beitrag bewerben %

i Bewirb deinen Beitrag, um mehr Personen zu erreichen. Mehr

Fielgruppe
dazu.

FPersonen, denen deine Seite gefillt [2]

o ] ] ) ] Personen, denen deine Seite gefillt, und ihre Freunde [2]
Dir wird hier nach dem Posten deiner Werbeanzeige eine Vorschau

. = Uber Zielgruppeneinstellungen ausgewahite Personen [?]
angezeigt. drupp d =

Stadte - + 0 miles =

Ort

Zirich, Switzerland *

Alter 3o+ |- G5+ %

Geschlecht m Manner @ Frauen

| Food and drink * || ausgehen

'?:‘]”E“E” +Pasta + Okologische Landwirtschatt
' + Whisky + Weinbrand
+ Rockstar Energy Drink

Conversion B )

. Kein Pixel ausgew... =

Pixel

Maximales Er. 200.00

-

Budget * !

Geschitzte 24.000 - 63.000 von 1341.1]4]4]:
arreichte I, -

% | Allgemeine Geschafisbedingungen Loschen Budget festlegen
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Monika Niklaus-Biichler
' gefalit SRF Sporis Video.

Bl Daniel Niiaus B
ﬁ Martina Dalla Vecchia

News Feed
News by FHNWbusiness ;
Q Messenger Die erfolgreic he
Swisslnnovation...”
FAVORITEN
o i Fatima Stella Vidal gefalit
= TheCaliCamp Maria Jenzers Beitrag.
= S OPUS

lﬁ Gregory Zach gefallt sein
Dranigli Quinta Wil "me...

9 Raffaele \Vignac astrisi L]

E{E Fotopic k B
=" DressPoint, Seen i Reto Hartinger
il
B Digital Summit fiir KM...
£ .ﬁ Dave Cinguini
I Stéphanie Berger 0:29 "})) ﬁ' -j 'a I |
C% SurfSpot Finder * Tobias Baier -
\g Surf-trips ]
Jan Milier (]
% SurfDestinations arou...
Margrit
r'l ok i - ; iki Mauler -
ENTDECKEN SPOSIEL Y 5133 Felnua SR S
Bl werbeanzeigenmanag.. Nicht nur Blumenhandier und Chocolatiers dirfen sich auf die Christian Reiher ]
[T%] Veranstakungen . kommende Woche freuen. Auch Feinschmecker kommen auf inre
Kosten. Geraucherte Entenbrust, Tom Kha Gai und Fisch aus dem *=4 Roman Bottlang -
Seiten = i i i i ig i 3
vierwaldstattersee sind nur.drEI_\fron vielen Delikatessen, die in den 14 Tage kostenfreier Test der Touren- und Aktivit...
Q Gruppen nachsten Tagen auf Schweizer Tische gezaubert werden. info.trekksoft.com n Tim Frey -
! Die Mittagessen der Woche T ey e B G =2 &
Freundeslisten hre Touren und &} ate . .
Montag... Mehr anzeigen Sebastian Stadtiich =
0 Anstupser 1 [*
C} Statistiken . - Felix Hohagen .
al Fotos b gl Lii Junaida =
& Apps verwalen en
enr - Su Franke
@ An giesem Tag ﬁ peBi -
S et aneeen | S Martin Steiner -
ERSTELLEN y
Werbeanzeige - Seite - Gruppe %- Claude 5. Blatter ®
eranstaliung
. Ethan Hersc henfeld -
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s
ﬁ‘ Ann-Emmanuelle Sava.. »
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Beitrag bewerben X

Neuigkeiten auf Computern Neuigkeiten auf Mobilgeraten 6.1 76 93 21 ,79 Fr.
Bezahite Reichweite Handlungen [?] Ausgegebenes
(71 Budget
H Margrit b Seite gefallt mir Handlungen = Personen Lander
Gesponsert - €
Nicht nur Blumenhandler und Chocolatiers dirfen sich auf die kommende 72 Link Clicks _
Woche freuen. Auch Feinschmecker kommen auf ihre Kosten. Geraucherte )
Entenbrust, Tom Kha Gai und Fisch aus dem Vierwaldstattersee sind nur 2 Page Likes I
drei von vielen Delikatessen, die in den nachsten Tagen auf Schweizer 16 Post Likes -
Tische gezaubert werden.
Die Mittagessen der Woche S gekste muaka I
Montag... Mehr anzeigen Details verbergen
Zielgruppe und Zahlungen v
Budget 8 Fr. -
hinzuftigen
Mit dem erhihten Budget emreichst du voraussichtlich 6,800 -
18.000 Personen.

' g | Aligemeine Geschaftsbedingungen  Abbrechen | Anhalten



Beitrag bewerben X

Neuigkeiten auf Computern Neuigkeiten auf Mobilgeraten 61 76 93 21 ,79 Fr.
Bezahlte Reichweite Handlungen (2! Ausgegebenes
[?] Budget
r,l Margrit & Seite gefallt mir Handlungen Personen Lander
Gesponsert - €
Nicht nur Blumenhandler und Chocolatiers dirfen sich auf die kommende B 69,9% Frauen
Woche freuen. Auch Feinschmecker kommen auf inre Kosten. Geraucherte 13 22 41 i
Entenbrust, Tom Kha Gai und Fisch aus dem Vierwaldstattersee sind nur 0 7 ?
drei von vielen Delikatessen, die in den nachsten Tagen auf Schweizer 13-17 1824 2534 3544 4554 5584 a5+
Tische gezaubert werden. —
g 0 - —-— 1 : 0
Die Mittagessen der Woche 15
Montag... Mehr anzeigen M 30,1% Manner
Zielgruppe und Zahlungen v
Budget 8 Fr. -
hinzuftligen

Mit dem erhohten Budget erreichst du voraussichtlich 6.800 -
18.000 Personen.

#+ | Aligemeine Geschaftsbedingungen Abbrechen || Anhalten



What you are really doing













(& surfcamp - Google-Suche

&« & ‘ @ Sicher | https://www.google.ch/webhp?sourceid=chrome-instanté @ Qﬁ‘ .3’. ® O # @ 5 & ¢ & o :

Go gle surfcamp 4 Q = O ‘

Alle Maps Bilder Videos News Mehr Einstellungen

Ungefahr 11807000 Ergebnisse (0.44 Sekunden)

Pure Surfcamps ab 1439€ - Angebot von Marokko & Portugal

A
www puresurfcamps . com/ ¥ .
Beste Bedingungen und Material. Jetzt informieren und ginstig buc hen.
Qualitats-Garantie - Top Surfcamps - Anerkannte Surfschule
Ziele: Frankreich, Marokko, Portugal, Spanien, Bali, Karibik, Costa Rica
Surfcamp Algarve Portugal - Surfcamp Marokko
Surfcamp in Portugal - missiontasurf.at
vwww.missiontosurf at/surfcamp ~
Wellenreiten&Surfen an der Algarve Kurse, Unterkunft und Verleih
Lizenzierte Surfschule - Kurse fir alle Levels - Ausgebildete Surflehrer - Seit 2006 S Ud den RUSh G m b H w
Ausstattung: Mehrbettzimmer, Doppelbettzimmer, Camping im Garten, Externe Apartments g
Anmeldung - Kontakt - Unterkunft im Surfeamp - Termine Website Routenplaner
Reisebiro in Zirich, Schweiz
Bali Surfcamps 2017 - Veranstalter seit 20 Jahren Adresse: Forchstrasse 31, 8032 Ziirich
www kimasurf.com/ v +44 20 8144 3140
Jetzt Surf-Camp auswahlen & buchen! Telefon: 044 420 14 44
Unsere Specials - Preis berechnen Anderung verschlagen - Sind Sie der Inhaber des
Untemehmens?
Planet Surfcamp 7 Tage ab 143€ - Der beste Surfurlaub in... ) ) )
www planetsurfcamps.com/surfcamps/surfurlaub ~  +43 664 3871270 Fehlende Informationen hinzufligen
Surf More Travel More Worry Less bei Planetsurfcamps! Top Preise & Top Qualitat Offnungszeiten hinzufiigen
Top Unterkiinfte - Ausgebildete Surflehrer - Beste Surfspots - Freier Surfboardverleih
Rezension schreiben Foto hinzufligen
- Fi |
PUBE Surfcamps - Finde den besten Surfurlaub & beste Surfcamp! Bewertungen
hitps:/iwww. puresurfcamps.com/ - . =
Wir lieben Surfen! Deswegen bieten wir euch hochwertige Surfcamps, perfekte Bedingungen, Schreiben Sie die erste Bewertung
um zu surfen & viel Spass zu haben. Schau dir unsere Surfcamps ...
Pure Surfcamp Moliets - Pure Surfcamp Marokko .
] An mein Smartphone senden Senden

Suddenrush: Surfcamps | Snowboardcamps | Kitecamps
suddenrush.com/ »

Suddenrush - authentic Surftravel, Angebot ven 30 Surfcamps weltweit. Wir bieten:
Surfcamps und Surfguiding. Snowboardeamps und Kitecamps.

Surf - Bali Surfcamp Canggu - Kontakt

Tools

Andere suchen auch nacher 15 weitere ansehen

ol o

B



G surfcamp - Google-Suche *

1

[

« - ‘ @ Sicher | https://www.google.ch/webhp?sourceid=chrome-instanté ® & 1&‘ f;—_;-. ® 9O ¥ o o & ¢ o O
s L« 0@
Alle Maps Bilder Videos News Mehr Einstellungen Tools

Ungefahr 11807000 Ergebnisse (0.44 Sekunden)

PURE Surfcamps - Finde den besten Surfurlaub & beste Surfcamp!
hitps:/iwww. puresurfcamps.com/ -

Wir lieben Surfen! Deswegen bieten wir euch hochwertige Surfcamps, perfekte Bedingungen,
um zu surfen & viel Spass zu haben. Schau dir unsere Surfcamps ...

Pure Surfcamp Moliets - Pure Surfcamp Marokko

Suddenrush: Surfcamps | Snowboardcamps | Kitecamps
suddenrush.com/ »

Suddenrush - authentic Surftravel, Angebot ven 30 Surfcamps weltweit. Wir bieten:
Surfcamps und Surfguiding, Snowbeardcamps und Kitecamps.

Surf - Bali Surfcamp Canggu - Kontakt

Website Routenplaner

Reisebiro in Zdrich, Schweiz

Adresse: Forchstrasse 31, 8032 Zanich
Telefon: 044 420 14 44

Anderung verschlagen - Sind Sie der Inhaber des
Untemehmens?

Fehlende Informationen hinzufligen
Offnungszeiten hinzufiigen

Rezension schreiben Foto hinzufligen

Bewertungen
Schreiben Sie die erste Bewertung

] An mein Smartphone senden Senden

Andere suchen auch nacher 15 weitere ansehen

2ACEENDS

l



surfcamp - Google-Suche x & %

c https://www.google.ch/7gws_rd=ssl#g=surfcamp

G() Sle surfcamp

Web Maps Bilder Videos News Mehr = Suchoptionen

Ungefahr 2'160°000 Ergebnisse (0.31 Sekunden)

Quiksilver Surfcamps - Surfen & Feiern ab 149€/\WWoche
www puresurfcamps.com/ ™
Eine Auswahl der Top Surfcamps!

Direkt zur Buchung
Special: Boardridersweek

Surfcamp Algarve Portugal
Surfcamp Marokko

Quiksilver Surf Camp
quiksilversurfschoolfuerteventura.com/ ~

Winterspecial ab Oktober: Surf Camp fir alle Levels ab €375 .-

Surf Resort Corralejo - Online buchen - Surfkurse fiir alle Levels

Surfcamp in Portugal - missiontosurf.at
www.missiontosurf.at/Surfcamp ~

Surfvilla mit Pool. Kurse, Verleih und Unterkunft

Surfkurse - Kurstermine - Anreise Surfcamp Algarve - Allgemeine Infos

PURE Surfcamps - Surfurlaub und Surfreisen weltweit
www_puresurfcamps.com/ ~

Eine Welle zu surfen ist eines der besten Gefuhle der Welt. Die pure Verbindung aus der
Kraft der Natur und dem Wasser in den Surfcamps erleben.

Surfcamp Moliets - Surfhouse Santander - Surfcamp St. Girons - Portugal

Wavetours: Surfurlaub und Surfcamps weltweit
www.wavetours.ch/ =

11.09.2014 - Wellenreiten lernen mit Wave Tours, Surfcamps in Frankreich, Spanien,
Fuerte, Portugal Neuseeland, Siidamerika, Bali und Equador. Kurse fiir __.

Frankreich - Portugal - Family Surf - Mimizan

Wellenreiten, Surfen mit Suddenrush - Surfcamp ...
www.suddenrush.com/wellenreiten/Europa.himl -

Surfcamps in Frankreich, Spanien, Portugal, Kanaren, Fuerteventura, Gran Canaria,
Lanzarote - Surfen & Surfguiding an weltklasse Surfspots.

Element Called Water - Surfcamp Frankreich. Surfing ...

®
Vista Guapa Surf Camp

www vistaguapa.com/ ~
Costa Rica's premier surfing & yoga
Air conditioned villas with views

Die grosse Surfcamp-Liste
www.wellenreiten.de/ -

In Europa und Traumziele weltweit.
Mit Info zu Reisezeit & Surfspots.

Surfcamp Andalusia, Spain
andalusia.caminosurf.com/ ~
Perfect waves and perfect weather
Surf-Eat-Sleep next to the beach

Surf Camp Portugal
www_elementfish.de/surfcamps ~
100% Surfurlaub ist die Ansagel

T Tage Unterkunft+ 20h Kurs ab 299€

Solid Surf Villa Meorocco
www_solidsurfhouse.com/ =

Learn to surf + Dinner now 99,- eu
High End Surf House Taghazout Bay

Surfcamp Costa Rica
www.zopilote-surfcamp.com/ -
Surfen den ganzen Tag lang, Camp
direkt am Strand! 2 Wochen-Paket

Pura Vida Surf Lodge

www.puravidalodge.com/ ~
Best Surf Urlaub an der Atlantik

+Daniel




Google AdWords - Online *

€« c https://accounts.google.com/ServiceLogin?service=adwords&continue=https.//adwords.google.com/um/gaiaauth?apt%3DNone%26ltmpl%3Djfké&h =d‘~;‘“3 =
( 'I' ~ l Wollen Sie Hilfe bei der Erstellung lhrer ersten Kampagne? S J— T
0\»"8 e Rufen Sie kostenlos an: 0800 002 534

AdWords

Werben Sie bei Google fur lhr Unternehmen Anmelden Google

Schalten Sie Ihre Anzeigen auf Google und im Google-Netzwerk. Die Hohe lhres Budgets bestimmen Sie Bl e

selbst. Sie zahlen nur dann, wenn lhre Anzeigen angeklickt werden. |

Passwort

v Angemeldet bleiben

Sie kénnen nicht auf lhr Konto zugreifen?

m

. ¥ 'rerduppeln wir unseren
' = Kundenstamm jahrlich!
Grﬁsster Onlune Weinshop
Alle Ihre Llehlmgsmome an einem i e e

Ort jatzt onling bestellen

B ]

Funktionsweise Sie erstellen lhre Anzeigen Google § = = = = Sri
Sie erstellen Anzeigen und wahlen Keywords. Dies sind Waérter oder -gle — (Saarh]
Vorteile Wortgruppen, die sich auf hr Unternehmensangebot beziehen. Keyword-ldeen 5

abrufen

Kosten und Zahlung

Ilhre Anzeigen erscheinen bei Google Keywords sind die Begifie, dic

Wenn Mutzer bei Google nach einem lhrer Keywords suchen, kann lhre Mutzer bei Suchanfragen bei
Lokale Werbung Anzeige neben den Suchergebnissen erscheinen. Jetzt richten Sie lhre Google eingeben.
Werbung direkt an die potenziellen Kunden, die sich bereits fir lhre Produkte
. int i .
Erfolgsgeschichten eressierEn

Ihre Adwards-Arzeige
Sehien Sie Ihep Anzeige auf Google
wnd unseren Parner-Wabsites!

Sie gewinnen Kunden - st




X Neue Kampagne

Kampagnentyp Wihlen Sie einen Kampagnentyp aus @

Y Suchnetzwerk =] LY Shopping 3 video [ Universelle

Displaynetzwerk App
Textanzeigen fur Mit Shopping- Zuschauer auf
Nutzer schalten, die Verschiedene Arten Anzeigen fir YouTube und im Web Anzahl der App-
an lhrem Produkt von Anzeigen im Web Produkte werben erreichen und Installationen in allen
oder lhrer schalten ansprechen Google-
Dienstleistung Werbenetzwerken
interessiert sind steigern

Die Statistiken werden nicht in Echtzeit angegeben. Alle Datums- und Uhrzeitangaben beziehen sich auf die Zeitzone Ihres Kontos. Weitere Informationen
Unter Umstanden wird ein Teil des Inventars von einem Drittanbieter bereitgestellt, der als Vermittler agiert.




X Neue Kampagne

Kampagnentyp Wiahlen Sie einen Kampagnentyp aus @
= LY Shopping 3] video [ Universelle
Zielvorhaben Zielvorhaben verwenden Wihlen Sie aus, welche Ziele Sie mit lhren Anzeigen verfolgen @
Kaufentscheidungen beeinflussen @ Interaktion steigern @
[¥] Besuch meiner Website 5] Interesse an meiner Website

F Einkiufe auf meiner Website

%L Anrufe bei meinem Unternehmen

Die Statistiken werden nicht in Echtzeit angegeben. Alle Datums- und Uhrzeitangaben beziehen sich auf die Zeitzone Ihres Kontos. Weitere Informationen
Unter Umstanden wird ein Teil des Inventars von einem Drittanbieter bereitgestellt, der als Vermittler agiert.




Kampagnentyp Wihlen Sie einen Kampagnentyp aus @

= LY Shopping 3] video [ Universelle

Zielvorhaben Zielvorhaben verwenden Wihlen Sie aus, welche Ziele Sie mit Ihren Anzeigen verfolgen @

Kaufentscheidungen beeinflussen @ Interaktion steigern @

Einkdufe auf meiner Website

Optionale

. www.thecalicamp.com
Einstellungen P

Geben Sie eine URL ein, um beim Einrichten von Anzeigengruppen Keyword-Ideen zu sehen.

WEITER ABBRECHEN

Die Statistiken werden nicht in Echtzeit angegeben. Alle Datums- und Uhrzeitangaben beziehen sich auf die Zeitzone Ihres Kontos. Weitere Informationen
Unter Umstanden wird ein Teil des Inventars von einem Drittanbieter bereitgestellt, der als Vermittler agiert.



X Neue Kampagne

o Kampagneneinstellungen wahlen o Anzeigengruppen einrichten o Anzeigen erstellen

Standorte Standorte fiir die Ausrichtung auswahlen @ A

(O Alle Lander und Gebiete

(@ Schweiz

(O Weiteren Standort eingeben

Q_ Deutschland Erweiterte Suche

Ubereinstimmungen Reichweite ®

Deutschland Land 52.146.626 AUSRICHTEN AUF AUSSCHLIESSEN
Sprachen Deutschlandsberg, Steiermark, Osterreich Stadt 19.934 AUSRICHTEN AUF AUSSCHLIESLEN

Bayern, Deutschland Bundesland 15.547.953

Nordrhein-Westfalen, Deutschland Bundesland 19.112.586

Baden-Wiirttemberg, Deutschland Bundesland 8.403.490

Hessen, Deutschland Bundesland 13.523.894

Sachsen, Deutschland Bundesland 3.614.535

Zugehdrige Orte

Tubingen, Baden-Wiirttemberg, Deutschland Stadt 306.191

Dresden, Sachsen, Deutschland Stadt 1.347.551

Karlsruhe, Baden-Wiirttemberg, Deutschland Stadt 811.294



X Neue Kampagne

o Kampagneneinstellungen wahlen

o Anzeigengruppen einrichten

o Anzeigen erstellen

Gebote

Dynamische
Suchnetzwerk-
Anzelaen

Gebotsstrategie auswéhlen @ A
Manueller CPC - Bei manuellen CPC-
Geboten legen Sie selbst
Auto-optimierten CPC aktivieren @ de:-n maximalen Cost-per-
Click (CPC) fur Ihre
In AdWords werden Ihre manuellen Gebotseinstellungen Anzeigen fest
automatisch so angepasst, dass Sie mdglichst viele Conversions
erzielen Weitere Informationen
Tagesbudget Geben Sie ein Tagesbudget ein Ihr Tagesbudget ist der A
10 CHF Hochsthetrag, den Sie pro
Tag in Ihre Kampagne
investieren méchten. Die
tatsachlichen
Tagesausgaben konnen
von dieser Angabe
abweichen. @
v Auslieferungsmethode
Start- und Enddatum Startdatum: 5. September 2017 Enddatum: Nicht festgelegt v

Automatische Ausrichtung im Suchnetzwerk und angepasste Anzeigentitel basierend v



X Neue Kampagne

0 Kampagneneinstellungen wahlen e Anzeigengruppen einrichten

o Anzeigen erstellen

Anzeigengruppen einrichten

Eine Anzeigengruppe umfasst eine oder mehrere Anzeigen sowie einen Satz zugehdriger Keywords. Die besten Ergebnisse erzielen Sie, wenn Sie alle Anzeigen und

Keywaords einer Anzeigengruppe auf ein bestimmtes Produkt oder eine Dienstleistung ausrichten.

Anzeigengruppenname

Surfen lernen

Standardgebot @
1 CHF

Surfen
Wellenreiten

Mit Keyword-Optionen legen Sie fest, bei welchen Suchanfragen die Auslieferung lhrer Anzeigen
ausgeldst wird

Keyword = weitgehend passend "Keyword" = passende Wortgruppe
[Keyword] = genau passend Weitere Informationen

Keyword-ldeen erhalten

www.thecalicamp.com

Produkt oder Dienstleistung eingeben

Kevwords Monatliche
g Suchanfragen
+ suf e 4,4 T5d.
+  surfing 1.3 Tsd.
+ beach waves = 590
4+ enrf ennt &0

ALLE IDEEN HINZUFUGEN




X Neue Kampagne

0 Kampagneneinstellungen wahlen e Anzeigengruppen einrichten o Anzeigen erstellen

Anzeigengruppen einrichten

Eine Anzeigengruppe umfasst eine oder mehrere Anzeigen sowie einen Satz zugehdriger Keywords. Die besten Ergebnisse erzielen Sie, wenn Sie alle Anzeigen und
Keywaords einer Anzeigengruppe auf ein bestimmtes Produkt oder eine Dienstleistung ausrichten.

Anzeigengruppenname Keyword-ldeen erhalten

Surfen lernen
www.thecalicamp.com

Standardgebot @ Produkt oder Dienstleistung eingeben
1 CHF
Kevwords Monatliche
y Suchanfragen
Surfen +  surf
Wellenreiten
4+  surfing 1,3 Tsd.
-|— beach waves = 590
4 eurf ennt R0

ALLE IDEEN HINZUFUGEN

Mit Keyword-Optionen legen Sie fest, bei welchen Suchanfragen die Auslieferung lhrer Anzeigen
ausgeldst wird

Keyword = weitgehend passend "Keyword" = passende Wortgruppe
[Keyword] = genau passend Weitere Informationen




X Neue Kampagne

0 Kampagneneinstellungen wahlen e Anzeigengruppen einrichten o Anzeigen erstellen

Anzeigengruppen einrichten

Eine Anzeigengruppe umfasst eine oder mehrere Anzeigen sowie einen Satz zugehdriger Keywords. Die besten Ergebnisse erzielen Sie, wenn Sie alle Anzeigen und
Keywaords einer Anzeigengruppe auf ein bestimmtes Produkt oder eine Dienstleistung ausrichten.

Anzeigengruppenname Keyword-ldeen erhalten

Surfen lernen
www.thecalicamp.com

Standardgebot @ Produkt oder Dienstleistung eingeben
1 CHF
Kevwords Monatliche
y Suchanfragen
Surfen +  surf
Wellenreiten
4+  surfing 1,3 Tsd.
-|— beach waves = 590
4 eurf ennt R0

ALLE IDEEN HINZUFUGEN

Mit Keyword-Optionen legen Sie fest, bei welchen Suchanfragen die Auslieferung lhrer Anzeigen
ausgeldst wird

Keyword = weitgehend passend "Keyword" = passende Wortgruppe
[Keyword] = genau passend Weitere Informationen




X Neue Kampagne

0 Kampagneneinstellungen wahlen 0 Anzeigengruppen einrichten e Anzeigen erstellen
Neue Textanzeige rD 1von 2 Vorschauen ¢ >
Finale URL
www.thecalicamp.com/de @

Anzeige markieren

Anzeigentitel 1

Surfcamp in Kalifornien @ Mobil
Anzeigentitel 2 23/30 -
thecalicamp.com @

15/30

Surfcamp in Kalifornien - thecalicamp.com °
/ Prad 2 www.thecalicamp.com

0/15 0/15 Tolle Atmosphére, gut ausgebildte Surfguides. Surfen
fur alle Levels.
Fiir alle Levels - Top Bewertungen - Airport pick up inklusiv...

Angezeigter Pfad ®
www.thecalicamp.com / Pfad 1

Beschreibung

Tolle Atmosphére, gut ausgebildte Surfguides. Surfen fir @
alle Levels.

69/80
~ URL-Optionen fiir Anzeigen

Die Anzeige enthalt eventuell nicht immer den gesamten Text. Moglicherweise wird er bei einigen
Formaten auch gekiirzt. Weitere Informationen

FERTIG ABBRECHEN

Optimieren Sie |lhre Anzeigen, indem Sie dieser Kampagne Erweiterungen hinzufiiaen.



O 0O0O0DO0ODO0OO0ODOO0~O0 0O

Kampagne

Anzeigengruppe Status Mg::r?;::gizg; Klicks Impr. CTR Durchsgt;rg Kosten Anzeigengruppent gt:)iz:sanpassung

Surf Camp Aktiv ];‘;tg:;F a4 851 482% 0,99 CHF 40,72 CHF  Standard Gerat
® Surf School Aktiv ];‘;tg:;F 1 5 20,00 % 0,90 CHF 090 CHF  Standard Gerat
® Surf Urlaub Aktiv ]as‘;thF 0 0 0,00 % 0,00 CHF 000 CHF Standard Gerat
® Surfcamp Aktiv ]as‘;thF 17 162 10,49 % 0,72 CHF 1226 CHF  Standard Gerat
® Surfcamp Kalif... Aktiv ]as‘;thF 111 2729 407 % 0,89 CHF 99,02CHF  Standard Gerat
® Surfcamps Aktiv ]as‘;thF 0 0 0,00 % 0,00 CHF 000CHF Standard Gerat
® Surfen Aktiv ]as‘;thF 20 373 5,36 % 0,96 CHF 1923 CHF  Standard Gerat
® Surfing Aktiv ]as‘;tg'EF 2 63 317% 0,91 CHF 182CHF  Standard Gerat
® Surfschule Aktiv ]as‘gg'EF 24 372 6,45 % 0,99 CHF 2366 CHF  Standard Gerat
® Wellenreiten CH Aktiv ]as‘;tg'EF 66 2.131 310% 0,97 CHF 64,04 CHF  Standard Gerit

iﬁ::i";;‘gmppen 282 6.686 422 % 0,93 CHF 261,65 CHF

Gesamt: 282 6.686 422 % 0,93 CHF 261,65 CHF




Facebook oder Google?



Ich suche nichts
bestimmtes



Ich suche nichts
bestimmtes




n Ich suche nichts

bestimmtes

m_
Googlev



Fur margr.it

und flr’s

Surf Camp Google?




Ich informiere mich




Surfcamp Gaste aus

Schweiz 33
Deutschland 25
Kanada 10
Osterreich 5.5
Brasilien 4

...14. Platz USA 1



Surfcamp Gaste aus

Schweiz 33
Deutschland 25
Kanada 10
Osterreich 5.5
Brasilien 4

...14. Platz USA 1
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Google Analytics

Dashboards

Verknapfungen

Radar-Ereignisse

Echtzeit

Zielgruppe

Ubersicht

» Demografische Merkmale

v Interessen

- Geografisch
Sprache
Standort

» Verhalten

» Technclogie

» Mobil

» Benutzerdefiniert

» Benchmarking

Nutzerfluss

Startseite

Berichte

Ubersicht

Personalisieren

Werwalten

dniklaus@netlive.ch

TheCaliCamp - hitp:ifwww . thes alicamp. ..

Alle Website-Daten

¢ A

sitzungen + | im Vergleich zu  Messwert suswihlen Stiindlich = Tag Woche | Monat
@ Sitzungen

120

60
1. 8. Juli 153, Juli 22, Juli 258, Juli

B Mew Visitor B Returning Visitor

Sitzungen Mutzer
2.178 1.752

_w\,.r\.—__/-—-———""—f_"“ _-*\..-—..,.—-.\/-"—-—----"'\—-hf"""“
Seitenaufrufe Seiten/Sitzung
6.327 2,90

—A e T T N
Durchschnittl. Sitzungsdauer | Absprungrate
00:02:12 91,79 %

SIS T

Meue Sitzungen in %

76,49 %




10.

Land

w B H = I @ 0 [#

=
=

United States
Germany
Switzerland
Austria
Canada
Spain

Brazil
Sweden
France

Italy

Akquisition

. MNeue
Sitzungen - Sitzungen in
%%

2.178 76,54 %

% des Website-
Gesamitwerts: Dwure hec hnitt:
100,00 % 76,49 %
[2.178) (0,06 %)
T42 (34,07 %) 72,78 %
535(24,56 %) 82,62 %
365 (16,76 %) 63,49 %
114 (5,23 %) 80,70 %
108 (4,96 %) 75,93 %
42 (1,93 %) 88,10 %
35 (1,61 %) 597,14 %
M (1,56 %) 50,00 %
32 (147 %) 84 .38 %
29 (1,33 %) 79,31 %

Neue Mutzer

1.667

% des
Gesamtwerts:

100,06 %
(1.668)

L

540 (32,39 %)
4432 (2651 %)
250 (15,00 %)
92 (552 %)
82 (4,52 %)
37 (222 %)
34 (2,04 %)
17 (1,02 %)
2T (1,82 %)

23 (1,38 %)

Verhalten

Absprungrate

51,79 %
Website-
Dwurc hec hinitt:
51,79 % (0,00 %)

55,93 %
81,78 %
48 45 %
51,75 %
34,26 %
52,38 %
88,57 %
3529 %
50,00 %

41,38 %

Seiten/Sitzung

2,90
Website-
Dwure hac hinitt: 2,90

iy Yy 5
ILERE I I:!"'I:I_|

2,37
284
3,42
2,59
441
2,64
1,29
515
3,41

3,41

Durchschnittl.

Sitzungsdauer

00:02:12
Website-
Dwre hec hinitt:

r---..-.rg..1-1
U UL, s

(0,00 %)
00:02:05
00:01:45
00:02:11
00:02:07
00:04:22
00:01:42
00:00:09
00:07:58
00:01:37

00:02:18



California
Sitzungen: 470



| ]| Suche nach Personen, Orten und Dingen Q " Daniel Startseite 2

Wirb auf Facebook #60367417 (Netlive IT AG, USD
SCHRITT 1: ERSTELLE DEINE KAMPAGNE Bestehende Kampagne verwenden
Wahle das Ziel fur deine Kampagne aus Hilfe: Ein Ziel auswihlen

Leite Menschen auf deine Webseite

Conversions auf deiner Webseite erhhen

Bewirb deine Beitrage

Hebe deine Seite hervar

Erhalte mehr Installationen deiner App

Erhohe die Interaktion in deiner App

Sorge fur mehr Teilnehmer bei deiner Veranstaltung

Bringe Menschen dazu, dein Angebot in Anspruch zu nehmen

Videoaufrufe erhalten

Uberuns  Werbeanzeige erstellen  Seite erstellen Entwickler  Karrieren Datenschutz Cookies  Impressumd™utzungsbedingungen Hilfe

Facebook & 2015
Deutsch



Schalte Werbeanzeigen fir Menschen, die dein Unternehmen kennen
D kannst eine Custom Audience erstellen, um Werbeanzeigen deinen Kontakten,

Webseitenbesuchern oder App-Nutzern zu zeigen. Custom Audience erstellen

Standorte ¢ | Vereinigte Staaten von Amerika

Kalifornien
Hawaii
Alter @ 19+ |- 30w
Geschlecht & m Mianner | Frauen
Sprachen € Gib eine Sprache e

D
b
F;
I
[
C
.-
=
.-
=
5]

Interessen

[14]

=

]
]

Verhalten €

Verbindungen @ = Alle
Erweiterte Zielgruppenauswahl nach Verbindungen

Startseite 2

Zielgruppendefinition

/"\ Die Auswahl
deiner Zielgruppe
! / ist ziemlich grof.

Spezifisch Erweitert

Zielgruppendetails

= . Ort

o ‘ereinigte Staaten von Amerika:
Kalifornien; Hawaii
n Alter:
e 19-30

= Platzierungen:
o Meuigkeiten und rechte Spalte

auf Camputern, Meuigkeiten auf
Mabilgerdten und Apps Dritter

FPotenzielle Reichweite: 8.800.000
Fersonen

Durchsuchen

Durchsuchen



Startseite 2

Schalte Werbeanzeigen fir Menschen, die dein Unternehmen kennen
Zielgruppendefinition

D kannst eine Custom Audience erstellen, um Werbeanzeigen deinen Kontakten,
Webseitenbesuchern oder App-Nutzern zu zeigen. Custom Audience erstellen
/"\ Deine fielgruppe
I ist definiert

Standorte ¢ | Vereinigte Staaten von Amerika !
Kalifornien
Spezifisch Enweitert
Hawaii
Zielgruppendetails
Flige ein Land, Bundesland bzw. eine Region, Stadt oder PLZ hinzu . Ort
o ‘ereinigte Staaten von Amerika:
Alter @ 19~ |-| 30~ Kalifornien: Hawaii
= Alter:
Geschlecht & m Manner | Frauen o 10-30
= Sprache:
Sprachen ¢ | Deutsch e Deutsch
] » Platzierungen:
JlD eine Sprache e e Meuigkeiten und rechte Spalte
auf Camputern, Meuigkeiten auf
Weitere demographische Angaben « Mobilgeraten und Apps Dritter
Fotenzielle Reichweite: 74.000
Fersonen
Interessen & nteressen durchsucher Durchsuchen
Verhalten @ erhalten durchsuche Durchsuchen

Verbindungen @ = Alle
Erweiterte Zielgruppenauswahl nach Verbindungen



7 Wirb auf Facebook

« - https://www.facebook.com/ads/create/?act=60367417

Startseite 1

Interessen @

Verhalten ¢

Reizen

Aktuell Reisende

Durchsuchen

Durchsuchen

Verbindungen &

Wie viel méchtest du

Budget &

Zeitplan @

Optimierung fiir &

Geschaftsreisende

Hat eine Reise-App verwendet (1 Monat)
Hat eine Reise-App verwendet {2 Wochen)
Pendler

Seit 1 Woche von der Reise zuriick

b Urlauhsplanu&g

Vor 2 Wochen von Reise zuriickoekehrt

ProTag = $5.00 USD

¢ Neine Werbeanzeigengruppe ab heute fortlaufend
schalten

Start- und Enddatum festlegen

Klicks auf die Webseite «

Preise @ Dein Gebotwird fir mehr Klicks auf deine Webseite aptimiert. Jedes Mal, wenn

deine Werbeanzeige bereitgestellt wird, wird dir ein Betrag in Rechnung gestellt.
o Erhalte die meisten Webseitenklicks zum besten Preis — Dir werden

/‘\ Deine Zizlgruppe
f l ist definiert

Spezifisch Erweitert

Fielgruppendetails

w Ot
o “ereinigte Staaten von Amerika:
Kalifornien; Hawaii
= Verhalten: =
o Aktuell Reisende
n Alter:
e 19-30
» Sprache:
¢ Deutsch
» Platzierungen:
o Neuigkeiten und rechte Spalte
auf Computern, Neuigkeiten auf
Mabilgeraten und Apps Dritter

Potenzielle Reichweite: 5.400 Personen

Hilfe: Budgetplanung und Preise

Geschatzte tigliche Reichweite

730 -1.900 Personen

|
0 von 4.300 @
Das ist nur eine Schatzung. Die
angezeigten Zahlen basieren auf der
durchschnittlichen Leistung von
Werbeanzeigen, die sich an die
ausgewahlte Zielgruppe wenden.



TheCaliCamp
Gesponsert - @

Eine Woche Kalifornien Surfcamp ab $9991

Surfcamp - TheCaliCamp

Eine tolle Atmosphére, gut ausgebildete Surfguides und ein sauberes Surfcamp
werden dir in Erinnerung bleiben.

WWW. THECALICAMP.COM Mehr dazu !

Gefallt mir - Kommentieren - Teilen - gh16 1 1



WEBSEITEMKELICKS REICHWEITE FREQUENZ GESAMTALUSGABEN DURCHSCHNITTSKOSTEN PRO WEBSEITENKLICK

116 12.035 2,73 94,29 $ 0,81%

1. August 2014 - 31. August 2014 -

== K]icks aufdie Webseite

02 03 04 05 08 OF 08B 08 10 11 12 13 14 15 18 1 18 i@ 20 21 22 23 24 25 28 2 2B 28 30 M

w3

| Alle, auber geloschte « | Werbeanzeigen bearbeiten + | Bericht anzeigen || Verlauf anzeigen | 11 Ergebnisse | >

] | Status * | Werbeanzeige * | Auslieferung * | Ergebnisse Kosten * eite ¥ Frequenz * Klicks *
www thecalicamp.comiindex cfm? ) : ) 0835
— ) ; @ 'Wird nicht ausgeliefert 48 :
age=115923 - Webseitenklicks - L 4 1,73 114
d m E”g 2 Werbeanzsigengrupps beendst WebgEitenklicks "."'.t—bseh%rk:-;:r: !
www thecalicamp.comiindex cfm? : : ) 056§
— ) ) @ 'Wird nicht ausgeliefert 32 .
age=115923 - Webseitenklicks - L 3579 1,91 39
= m E'”g 5 Werbeanzsigengruppe beendst Fhseitenklicks 'l.l"ébs—:-h—:-rk:-:: !
www thecalicamp.comiindex. cfm? ) : )
— : . @ Wird nicht ausgeliefert 0825
age=115823 - Webseitenklicks - 2.8449 1562 36
« m E”g g Werbeanzeigengrupps beendst bseitenklicks VEbsEherkF:{: !
www thecalicamp.comifindex.cfm? ) ) ) 0765
O @D  page=115923-Webseitenklicks - © o nortauselierert oy 1 " Pro 21 1,91 24
Bild 5 Lernen Werbeanz eigengruppe besndat 5 nklicks Webseitenklick
www thecalicamp.comfindex.cfm? ) ) :
— . . @ Wird nicht ausgeliefert 276%
age=115923 - Webseitenklicks - ) 2771 1,77 17
« m g”g 1 Werbeanzeigengruppe besndat Webseitenk Mg WEbEEHEFkFI:E !




Keyword

surfcamp

Surf Camp

surfschool

surfing camp

surfcamping

surfurlaub

surfcamps

surfschool

Status 7

|
Kampagne
pausiert

|
Kampagne
pausiert

|
Kampagne
pausiert

|
Kampagne
pausiert

|
Kampagne
pausiert

|
Kampagne
pausiert

|
Kampagne
pausiert

|
Kampagne
pausiert

Max. CPC 7

autom.

autom.

autom.

autom.

autom.

autom.

autom.

autom.

1,78 CHF

1,78 CHF

1,78 CHF

1,78 CHF

1,78 CHF

1,78 CHF

1,78 CHF

1,78 CHF

Klicks 7 4 Impr. 7 CTR|? Durchschn. Kosten 7 Durchschn.
CPC |7 Pos. 7

3 1.965 . 229 CHF 34
14 834 222 CHF 22
13 723 221 CHF 2871 CHF 16
] 288 2,24 CHF 17,809 CHF 1.8
g 822 198 CHF 15,87 CHF 27
] 235 2,69 CHF 13,46 CHF 4.0
3 388 2,36 CHF 34
2 193 2,30 CHF 23



Ich informiere mich
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Google Analytics

Dashboards

Verknapfungen

Radar-Ereignisse

Echtzeit

Zielgruppe

Ubersicht

» Demografische Merkmale

v Interessen

- Geografisch
Sprache
Standort

» Verhalten

» Technclogie

» Mobil

» Benutzerdefiniert
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Startseite

Berichte

Ubersicht

Personalisieren

Werwalten
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Alle Kampagnen > TheCaliCamp CH OPT

- . : ‘ . Zurlick zum vorherigen AdWords 5
{ibersicht Kampagnenstatus: @ Aktiv Typ: Suchen Te 9 2]
Werbech . . iniert
erbechancen Ubersicht -] EINRICHTUNG Y 3sep2017 v <
Anzeigengruppen : MESSUNG v
W, BULK-AKTIONEN v
Anzeigen und
Erweiterungen
» B GEMEINSAM GENUTZTE BIBLIOTHEK ~
Keywords Zielgruppenverwt?ltung
Zielgruppen Portfolio-Gebotsstrategien
7 Listen mit auszuschlieBenden Keywords
Demografische
IMerkmale Gemeinsame Budgets 4
Placement-Ausschlusslisten [
i 0
Einstellungen 5. Aug. 201" Placement-Ausschliisse auf Kontoebene [/
Standorte
=] PLANUNG v
Werbezeitplaner .
Anzelgenqgrug . -
Gerate Kosten v Klicks ¥  Conversio.. ¥
Erweiterte Surfcamp Kalifornien
Gebotsanp. ® CH 99,02 CHF 111 1,00
@ Wellenreiten CH 64,04 CHF 66 0,00
Anderungsprotokoll




. Status der Umfang: Umfang: Umfang: ) .
Name der Zielgruppe Typ Mitgliedschaft Suchnetzwerk YouTube Displaynetzwerk Umfang: Gmail
in Verwendung
. . Benutzerdefinierte

AdWords optimized list _ Kombination Offen <1.000 <1.000 <1.000 <1.000

Combined audience based on available data sources .
Automatisch erstellt

Alle Nutzer mit Conversion Websitebesucher

Mutzer, die basierend auf lhrem Conversion-Tracking-Tag auf Ihrer We... Automatisch erstellt Offen 320 410 410 52

—_— o ; Ahnliche Zielgruppe . 100.000 bis 100.000 bis

Ahnlich wie "All Converters Automatisch erstellt Offen Inkompatibel 300.000 300.000 <1.000

Alle Besucher Websitebesucher

Personen, die Seiten mit Ihren Remarketing-Tags besucht haben Automatisch erstellt Offen 1.800 1.800 1.800 220

Ahnlich wie "Alle Besucher” J}hnllche.Zlelgruppe Offen Inkompatibel 100.000 bis 100.000 bis <1.000
Automaticch erctellt 200000 200,000

Besucher die Preise anschauten Websnebgsucher Offen 630 830 830 92
Regelbasiert

_— . . : . Ahnliche Zielgruppe . 100.000 bis 100.000 bis

Ahnlich wie "Besucher die Preise anschauten Automatisch erstellt Offen Inkompatibel 300.000 300.000 <1.000

Mutzen die Seite Websitebesucher Offen Inkompatibel 48 48 2

Regelbasiert




,fl‘ Kampagnenverwaltung — Gor X Surf Camp - TheCaliCamp, C: X \
) A xampag g M p P ‘

L3 C | ® www.thecalicamp.com/index.cfm Q v *“. ® 9 # @ﬂ o B 0

='|'H EGALIBAM P= HOME ~RATES& ROOMS ~ SPOTS&ACTIVITIES ~ GALLERY ~ ABOUT  CONTACT & BookiNG N |

SURF CAMP IN CALIFORNIA

Airnort pick ur Hotel and Breakfast
(o ? AIFPOrt pick up - included

L=
e 1
\M Guided Surfing from &1& \ Surfboard & Wetsuit




B Preize @ TheCaliCamp X

=THEGAI—IGAMP= HOME PREISE&ZIMMER ~ SPOTS& AKTIVITATEN ~ GALERIE  UBERUNS  KONTAKT & BUCHEN HES || i

PREISE & ZIMMER

Geteilte Doppelzimmer kénnen auch von Alleinreisenden gebucht werden. Sie teilen sich dann Ihr Zimmer mit einem zweiten Gast.
auf Anfrage bieten wir fiir Gruppenreisen Spezialkonditi

Sie haben noch eine Frage? Senden Sie ein Mail an dar

Preise Saison 2017 4-Bett Zimmer Geteiltes Doppelzimmer Einzelzimmer

8 Tage / 7 Nachte £ 999 §1'199 £ 1'674
in €/ CHF in €/ Ck

15 Tage / 14 Nachte $ 1'899 $ 2'299 $ 3'2190

R P L I =TI § T = P o
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MARKTPLATZE - IMMO - JOBS - TRAUER - ABOPLUS ANMELDEN - ABO - E-PAPER

TAGBLATT

MENU v NACHRICHTEN OSTSCHWEIZ SPORT MAGAZIN AGENDA & KINO Q

St.Gallen Thurgau Appenzellerland

=THEGALICAMP=

Surfing with friends

Surfen lernen in Kalifornien
1 Woche
ab $999

APPENZELLERLAND

AUSSERRHODEN 05.09.2017

Regierung lehnt SP-Initiative
ab




Ich informiere mich




Jetzt aber noch Tipps!



Frauen 58%

Manner 42%






7%

3%



TheCaliCamp .
Gesponsert - Iﬁ

Geheimtipp Herbstl
Die besten Surfbedingungen, tolles Wetter,
und ein leeres line up in Kalifornien!

Surfcamp
Kalifornien Jetzt buchen

Ab %999 pro Woche




@ Werbeanzeigenmanager

Anzeigenvorschau

Anzeigenvorschau 1wen 1 Werbeanzeige

Deskiop News Feed «

TheCaliCamp

Tolle Atmesphare. Gut ausgebildete Surfguides. Surfing with friends!

: 2 > -
. (A
m i e 8 '\.w"
Surfcamp Kalifornien Fiir Einsteiger &
Jetzt buchen Fortgeschrittene

Ab 85599 pro Woche Montag bis Freitag

Gefallt 11 hal

Wl Gefallt mir W Kommentieren “ Teilen




Anzeigenvorschau

Anzeigenvorschau

Deskiop News Feed «

= TheCaliCamp
G €

Tolle Atmesphare. Gut ausgebildete Surfguides. Surfing with friends!

Fiir Einsteiger &
Jetzt buchen Fortgeschrittene

Meontag bis Freitag

Wl Gefallt mir W Kommentieren

1wen 1 Werbeanzeige

Jetzt buchen

& Teilen

Erlebe mit uns
Wellen

“Yion San Diego £

[Foener [P=aE




) s e |

Werbeanzeigenmanager * a

& ‘ @ Sicher | https://www.facebook.com/ads/manager/ad/ads/?act=6( @ {r| -.j“. ® PN o OB ¢

Anzeigenvorschau

Anzeigenvorschau 1wen 1 Werbeanzeige

Deskiop News Feed «

TheCaliCamp
Gezponsert - €

Tolle Atmesphare. Gut ausgebildete Surfguides. Surfing with friends!

Erlebe mit uns Kalifornien's Unser Motto: 5
Jetzt buchen Wellen Jetzt buchen friends
‘Vion San Disgo bis L& Tripadvisor Revi

It 11 hal

Wl Gefallt mir W Kommentieren “ Teilen




@ Werbeanzeigenmanager

Anzeigenvorschau

Anzeigenvorschau 1wen 1 Werbeanzeige

Deskiop News Feed «

= TheCaliCamp

Surfing with friends!

Unser Motto: Surfing with TheCaliCamp -
Jetzt buchen friends Jetzt buchen Kalifornien. Lek

Tripadvisor Reviews
It 11 heal

Wl Gefallt mir W Kommentieren “ Teilen




o 5 |

@ Werbeanzeigenmanager

Anzeigenvorschau

Anzeigenvorschau 1wen 1 Werbeanzeige

Deskiop News Feed «

= TheCaliCamp

Tolle Atmesphare. Gut ausgebildete Surfguides. Surfing with friends!
ZF M-

TheCaliCamp - Surfen in
Jetzt buchen Kalifornien. Lebe deinen Traum! = Jetzt buchen

It 11 hal

Wl Gefallt mir ¥ Kommentieren “ Teilen




) s e |

Werbeanzeigenmanager * a

& ‘ @ Sicher | https://www.facebook.com/ads/manager/ad/ads/?act=6( @ {r| -.j“. ® PN o OB ¢

Anzeigenvorschau

Anzeigenvorschau 1wen 1 Werbeanzeige

Instagram-Feed =

TheCsiCamp
Gesponsar

Jetzt buchen

Qv

Tolle Atmosphare. Gut sausgebidete Surfguides.
Surfing with friends!




—Goc X @ Werbeanzeigenmanager

A i -

L

Daniel Niklaus (60367417) =

Konto: Daniel Niklaus

Spalten: Leistung und Klicks v

— R s 2
Kampagne: Wanderlust Travel California German Speaking
¥ Leistung | Demografie Platzierung
181 181 Ergebnisse: Contact Page 8,52 % Kosten 0,03% Ergebnisrate
Ergebnisse:
Conversions %
354.590 20
Erreichte Personen
- - 10
1.542,94 § o R \ L |
Ausgegebener Betrag - = =l == Ne = -
R i a
) Apr 2018 Mai 2018 Jun 2018 ul 2018 Aug 2018 Sep 2018 Okt 2018
Benutzerdefiniert E " - = -— == = ) 10,00 §
: r \ =T V™ o\
= = 0,00%
Werbeanzeigengruppen in dieser Kampagne = 4+ Werbeanzeigengruppe erstellen
Werbeanzeigengruppe Auslieferung 0 - Ergebnis.., 1/ Reichweite [/
CH, DE - 18-32 = Geheimtipp Herbst * Inaktiv 49.999
Wanderust Trave! California German Speaking B
CH, DE - 19-30 - Travel California *® |naktiv 2 5.148
Wanderust Travel Califormia German Speaking Contact Page
@ | cH, DE - 18-32 Aligemein 7 | ©® Beendet 12 309.597
Wanderiust Travel Calfornia German Spesking Contact Pege
Ergebnisse von 3 Werbeanzeigengruppen 181

Suchen

Fre... O

1,71

220

1,81

-

& ‘ @ Sicher | https://www.facebook.com/ads/manager/campaign/adse @ ¥ | :". ® 9 +#F QB & ¢ E

Filter = 1. April 2016 - 30, September 2016 +

Kampagne @ ) An P I |

Wanderlust Travel California German
Speaking

Regeln

Regel erstellen =

Auslieferung

® Wird nicht ausgeliefert
(Werbeanz sigengruppen inakiv)
Ziel

Conversions

Heute ausgegebener Betrag

Aufschliisselung v Exportieren |«

Kosten Budget Ausgegeb... ©
4735 10,00 8 31667 5
39,805 500% 79605
Fm Contac Taghch
10248 ’ 10,00 5 114667 8
8,562 % 154204 5
Pro Contac Gesamisusgab..



C

Du musst den Pixel Basiscode im Header-Code jeder Seite deiner Webseite installieren. So
kannst du Daten zu allen Setenaufrufen auf deiner Webseite abrufen und eine Basis zum
Messen bestimmier Events aufbauen. Suche die <head=</head>-Tags im Code deiner
Webseite bzw. die Header-“orlage in deinem CMS oder deiner Web-Plattform. Hier erfahrst
du, wo du diese Vorlage bzw. diesen Code in verschiedenen Web-Management-Systemen
findest.

Kopiere den gesamten Pixel-Basiscode und fiige ihn in den Webseiten-
Header ein.

Fiige den Pixel-Basiscode, wenn mégiich, unten im Header-Abschnitt ein, direkt Gber dem
</head=-Tag.

() ERWEITERTER ABGLEICH o

Installieren des Event-Codes

Priifen des Pixel-Status

SchlieRen E-Mail-Anleitung




(%

A Conversions — Google AdWor X @Wabear‘rzeagennwnager % ¥ 3 surfcamp - TheCalicamp, Cali X

A\
L3 & ‘@ www.thecalicamp.com/anfrage de N * ¢ g ® O & 4 E‘n o B

Facebook Pixel Helper E

=THEGALIGAMPR f Learn More S KONTAKT &BUCHEN EE ] |}

One pixel found on www.thecalicamp.com

Facebook Pixel
Pixel ID: 638532276277916 [}

[ PageView

ANFRAGE

Wenn du Fragen zur Buchung hast sende eine E-Mail an daniel@thecalicamp.com oder fille das Formular unten aus.

*

Anrede i v

Vorname * Machname *

E-Mail *

von Datum * bis Datum =



< (& ‘ & Sicher|https:jfadwords.google.com;’ct/(onversionTracking/Man Q .3". (D] £ QB &H & & & o :

: : Kundennummer: 279-280-9839 _‘ﬂ
AGOOQ'EAdWOI’dS Startseite ~ Kampagnen  Werbechancen  Berichte  Tools ST ETToean o

Anderungsverlauf

Conversion-Aktionen [&] . )
Conversion-Aktionen = c .

Einstzllungen Anfrage Deutsch crEEenE EE

- Attribution

Wehseiten Google Analytics 7]
Einstellungen Google Merchant Center

Google Analytics
Name Anfrage Deutsch Keyword-Flaner

Firebase Planer fiir Displaykampagnen
Quelle Website

Anzeigenvorschau und -diagnose
Salesforce.com

Wert 5,00 CHF
Areuten Zahimethode Jede Conversion
Zeitraume 30-tAgiger Conversion-Tracking-Zeitraum, 30-tagiger View-through-

Conversion-Tracking-Zeitraum
Bericht "Zeitintervall” aufrufen [B

Kategorie Sonstiges

In "Conversions" Ja

einbeziehen

Attributionsmodell Maodell "Letzter Klick™ verwenden

Einstellungen bearbeiten

Tag einflgen

Kopieren Sie das Tag aus dem Feld unten und fligen Sie es zwischen den =body==/body=Tags der Seite
ain, die Sie erfassen mdchten. Verwenden Sie dann das Google Chrome-Plug-in Google Tag Assistant, um
sicherzustellen, dass Ihr Tag richtig platziert ist.

+ Legen Sie fest, ob Conversions beim Seitenaufbau oder bei einem Klick erfasst werden sollen.

Tag fiir Anfrage Deutsch

=l— Google Code for Anfrage Deutsch Conversion Page —=

<seript type="textfjavascript™

I <CDATA[*/

var google_conversion_id = 1071575067,

var google_conversion_language ="en”;

var google_conversion_format ="37 -
var google_conversion_color = "ffffit

var google_conversion_label ="LzIBCPLQnwkQm-D7_gM"™,

Anleitung und Tag speichern Anleitung und Tag per E-Mail senden



< (& ‘ & Sicher|https:jfadwords.google.com;’ct/(onversionTracking/Man Q .3". (D] £ QB &H & & & o :

: : Kundennummer: 279-280-9839 _‘ﬂ
AGOOQ'EAdWOI’dS Startseite ~ Kampagnen  Werbechancen  Berichte  Tools ST ETToean o

Conversion-Aktionen [&] . )
Conversion-Aktionen =

Anfrage Deutsch

Einstellungen

Webseiten
Einstellungen
Google Analytics

Mame Anfrage Deutsch
Firebase

Quelle Website Bearbeiten nicht méglich |2
Salesforce com

Wert 5,00 CHF
Areuten Zahimethode Jede Conversion

Zeitraume 30-tAgiger Conversion-Tracking-Zeitraum, 30-tagiger View-through-

Conversion-Tracking-Zeitraum
Bericht "Zeitintervall” aufrufen [B

Kategorie Sonstiges

In "Conversions" Ja

einbeziehen

Attributionsmodell Maodell "Letzter Klick™ verwenden

Einstellungen bearbeiten

Tag einflgen

Kopieren Sie das Tag aus dem Feld unten und fligen Sie es zwischen den =body==/body=Tags der Seite
ain, die Sie erfassen mdchten. Verwenden Sie dann das Google Chrome-Plug-in Google Tag Assistant, um
sicherzustellen, dass Ihr Tag richtig platziert ist.

+ Legen Sie fest, ob Conversions beim Seitenaufbau oder bei einem Klick erfasst werden sollen.

Tag fiir Anfrage Deutsch

=l— Google Code for Anfrage Deutsch Conversion Page —=

<seript type="textfjavascript™

I <CDATA[*/

var google_conversion_id = 1071575067,

var google_conversion_language ="en”;

var google_conversion_format ="37 -
var google_conversion_color = "ffffit

var google_conversion_label ="LzIBCPLQnwkQm-D7_gM"™,

Anleitung und Tag speichern Anleitung und Tag per E-Mail senden



Kampagnen

Alle aktivierten Anzeigen =

M Klicks -

+ ANFEIGE -

Anzeigengruppen Einstellungen Anzeigen Anzeigenerweiterungen Videos Keywords
Segment ~ Filter = Spalten - L= 3 -
imVergleichZu = Keine Angabe = Wichentlich =
Bearbeiten = Automatisieren = - Label =
Anzeige Kampagne Anzeigengruppe Klicks mit 4

Conversion
7

Zielgruppen
Suchen
CTR 7 Absprungrate °

Gesamt - alle Konten | 23 0,565 %
Surf Camp California TheCaliCamp Rest Surf camp California T 2,52 %
Your california surf experience. EU EN

Accommedation, surf guiding & more

www thecalicamp.com

{KeyWord:Surfcamp in Kalfornien} TheCaliCamp DE Surfcamp 3 378 %
Lebe deinen Traum und Surf an OPT

den besten Spots der USA

www thecalicamp.com

{KeyWord: Surfc amp in Kalfornien} TheCalCamp CH Surfcamp 2 8,87 %
Lebe deinen Traum und Surf an OPT

den besten Spots der USA

www thecalicamp.com

{KeyWord: Surfe amp in Kalfornien} TheCaliCamp DE Surfing 2 1,08 %
Lebe deinen Traum und Surf an oPT

den besten Spots der USA

www thec alic amp.com

{KeyWaord:Surfe amp in Kalfornien} TheCaliCamp DE K alifornien 2 2,85 %
Lebe deinen Traum und Surf an OPT

den besten Spots der USA

www thecalicamp.com

{KeyWord: Surfcamp in Kalifornien} TheCaliCamp CH Surfcamp Kalifornien 1 1,56 %
Tolle Atmosphére, gut ausgebildete oPT CH

Telefonisc he Beratung und Buchen

wiww thecalicamp.com

Tk e Ward: Sorfr smin in K slifnrnisnt TheCaliCamo CH Surf Camop 1 216 %

70,35 %

52,05 %

34,55 %

28,00 %

74,31 %

74,92 %

58,45 %

68233 %

Video-Targeting

Seiten
pro
Sitzung

2,00
2,24

3,51

487

1,80
1,79

3,09

Dimensionen

Anderungsverlauf anzeigen

Durchschn.
Sitzungsdauer
(Sekunden) 7

62

i

189

106

39

Dis



Alle Kampagnen > TheCaliCamp DE OPT

Ubersicht Kampagnenstatus: @ Aktiv Typ: Suchen Tagesbudget: 10,00 CHF
Werbechancen Benutzerdefiniert
AUSZUSCHLIESSENDE :
6. Augbis 3.Sep 2017 ~ < >
< KEYWORDS SUCHBEGRIFFE EHR ~ g P
Anzeigengruppen V
0 — r
5. Aug. 2017 3. Sep. 2017
Anzeigen und
Erweiterungen
= O m :
. Keyword- . . . . Durchschn.
D Suchbegriff Option Hinzugefiigt/A Anzeigengruppe Klicks Impr. CTR CPC K
Zielgruppen
Gesamt: Suchbegriffe 506 6.765 748 % 0,52 CHF 265,0(
Demografische delaid Weitoehend
Merkmale D eltgehen Keine Wellenreiten DE 1 1 100,00% 1,00 CHF 1,00
surfen passend
dgypten .
. [0 surfen Weitgehend ——\ ine Wellenreiten 1 1 10000% 0,66 CHF 0,6¢
Einstellungen , passend
wellenreiten
Standorte O z:m:k surf ;‘;e;ziize"d Keine Surfen Lernen 1 1 10000%  052CHF 0,5
Werbezeitplaner O 2:}:":;?'22 :‘;e;tsiize"d Keine Kalifornien 1 1 100,00% 0,66 CHF 0,6¢
. aktivitaten in Weitgehend . ._ I .
Gerite D kalifornien passend Hinzugefiigt Kalifornien 1 2 50,00 % 0,29 CHF 0,2¢
Erweiterte [ akuvitdten Weitgehend e Kalifornien 0 4 0,00% 0,00 CHF 0,00
kalifornien passend
Gebotsanp.
[ ckuwtdtensan  Weitgehend . Kalifornien 1 5 2000% 037 CHF 0,37
francisco passend
Anderungsprotokoll aktivitaten -
gsp M crhinbern Weitgehend Waina i rrmian 1 1 10000 % NAE CHE PT:



Alle Kampagnen > TheCaliCamp DE OPT

Kampagnenstatus: @ Aktiv Typ: Suchen Tagesbudget: 10,00 CHF

Ubersicht
Werbechancen AUSZUSCHLIESSENDE Benutzerdetinien
< KEYWORDS SUCHBEGRIFFE MEHR 5 Augbis3.Sep2017 ~ < >
Anzeigengruppen V
’ 5. Aug. 2017 3. Sep. 2017

Anzeigen und
Erweiterungen

3 ausgewahlt Als Keyword hinzufiigen Als auszuschlieBendes Keyword hinzufiigen

Keywords )
_ = Suchbegriff Keyword Hinzugefiigt/A Anzeigengruppe Klicks Impr. CTR Durchsgr;ré K

Option

Zielgruppen

Gesamt: Suchbegriffe 506 6.765 748 % 0,52 CHF 265,0(

Demografische

Merkmale adelaide Weitgehend

surfen passend

dgypten
surfen

wellenreiten

ahlbeck surf Weitgehend
schule passend

<]

Keine Wellenreiten DE 1 1 100,00 % 1,00 CHF 1,00

Weitgehend

passend Keine Wellenreiten 1 1 100,00 % 0,66 CHF 0,6¢

<

Einstellungen

<]

Standorte Keine Surfen Lernen 1 1 100,00 % 0,52 CHF 0,52
aktivitaten Weitgehend

. Keine Kalifornien 1 1 100,00 % 0,66 CHF 0,6¢
californien passend

Werbezeitplaner
aktivitdten in Weitgehend

. Hinzugefiigt Kalifornien 1 2 50,00 % 0,29 CHF 0,2¢
kalifornien passend

Geréte
aktivitaten Weitgehend

. Keine Kalifornien 0 4 0,00 % 0,00 CHF 0,0¢
kalifornien passend

Erweiterte
Gebotsanp.
aktivitdten san  Weitgehend

. Keine Kalifornien 1 5 20,00 % 0,37 CHF 0,37
francisco passend

aktivitdten
erhanbara

1 0 0 0 O

Anderungsprotokoll Weitgehend

Kalna K alifarniaen i i 100 00 2 nas rcHE nAag



Ich suche nichts
bestimmtes

o






Herzlichen Dank.

Daniel Niklaus
netlive.ch
071-33004 40
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